Food & Beverage

25 Jahre Toques d'Or International

Garanten des guten Geschmacks im Wandel der Zeit
Das GUtesiegel wird weltweit ausgebaut

Das Geschiftsjahr 2018 hat
bereits als aufergewdhnlich
erfolgreiches Jahr in der Ge-
schichte von Toques d‘Or In-
ternational begonnen. Die
von Eckart Witzigmann 1986
in Deutschland gegriindeten
Euro-Toques wurden 1993
von Paul Bocuse in Paris an
Ernst-Ulrich Schassberger
tibergeben und durch differen-
zierte Strategie und Engage-
ment weiter ausgebaut, um
dem Grundgedanken des guten
Geschmacks und einem ehrli-
chen, soliden Umgang mit Le-
bensmitteln gerecht zu werden.

Aus der damals guten Idee
wurde heute Toques d’Or In-
ternational. Schassbergers
Innovationsmodell ~ basierte
schon von 1994 an auf globa-
ler Entwicklung. Und das lange
bevor in Deutschland jemals
an Globalisierung im gastro-
nomischen Bereich gedacht
wurde. Wie bei der Griindung
im Jahre 1986 steht die hand-
werkliche Kochkunst ohne
Aroma- und Geschmacksstoffe
sowie ohne chemische Stabili-
satoren heute bei Toques d‘Or
International im Fokus. Der
erste Geschmacksunterricht fiir
Schulen in Deutschland wur-
de ins Leben gerufen und von
der Fachhochschule Fulda und
der Universitit Kassel evaluiert.
Es folgten PR-Aktionen wie
die Woche des Geschmacks,
das Koch-Festival, Schulkoch-
club, Amateurkochclub. Diese
Projekte werden teils von der
Initiative und teils mit Privat-
geldern finanziert. Auch eine
eigene Reprisentanz in Briis-
sel, die wichtige Fordergelder
ermittelt und akquiriert sowie

Veranstaltungen  koordiniert,
sind Bestandteil von Toques
d‘Or International.

Convenienceprodukte, Ge-
schmacksverstirker kiinstliche
Aroma- und Geschmacksstoffe
werden von vielen der Gastro-
nomen regelmiflig verwendet.
Diesen Fastfood-Trend nahm
Toques d*Or International zum
Anlass, die Giitesiegel-Prisenz
weltweit auszubauen. Erste
Gespriche mit Verbinden und
nambhaften Restaurateuren
und Kiichenchefs in Nord-/
Stidamerika, Afrika, Asien und
Australien finden schon statt,
um den Ausbau der zertifizier-
ten Toques d‘Or Sternegaran-
tie-Restaurants voranzutreiben
und zur Verbesserung und Op-
timierung beizutragen. Ziel ist
es, in diesen Teilen der Erde die
Grundsitze von einem sorgsa-
men Umgang mit Lebensmit-
teln zu etablieren und das Stre-
ben nach gutem Geschmack zu
fordern. Damit méchte Toques
d‘Or International die Kultur-
bereiche Kochen, Essen, Genie-
len, Qualitdtsbewufitsein und
gesundheitsbewusste  Ernih-
rung erhalten und weltweit for-
dern. Hauptférderer sind alle
Interessierten  Bevolkerungs-
schichten, sowie Restaurateure,
Kéche und Kéchinnen,

Weltweit sind derzeit mehr
als 450 Restaurants und Ho-
tel-Restaurants von Toques
d‘Or International mit dem
Gtitesiegel zertifiziert (gesamte
Kiichenbrigade zu Toques d’Or
Maitre berufen). Fine positive
Entwicklung des Bewusstseins
fiir natiirliche Lebensmittel
und Produkte lassen bereits
erste  Lichtblicke erkennen.

Handwerkliche Kiiche ohne
kiinstliche Aroma- und Ge-
schmacksverstirker sowie ohne
chemische Stabilisatoren wird
bei den Millenials immer be-
liebter, Die Millennials-Gene-
ration 16st nun auch in Europa
die Baby Boomer als zahlenmi-
Big grofite Konsumentengrup-
pe ab. Die Millennials legen
grofien Wert auf natiirliche To-
ques d°Or Produkte und Quali-
tit auf Thren Tellern.

Um diesen kulinarischen An-
spriichen gerecht zu werden,
navigiert der neue Toques d‘Or
Web-App Guide direkt zu al-
len Toques d‘Or zertifizierten
Sternegarantie  Restaurants,
Der Toques d‘Or Guide mit
QR Code steht fiir alle Smart-
phone und Tablet-Besitzer
kostenlos zur Verfiigung. Ein
kulinarischer Wegweiser und
der stindige digitale Begleiter
inklusive ortsbezogener Toques
dOr Sternegarantie Restau-
rants-Suche, einmalig auf dem
Markt (auferdem einzigartig
mit allen Auszeichnungen der
aktuellen Fiihrer).

»Mit  gesellschaftlichem En-
gagement, sozialer Verantwor-
tung und dem Anspruch, stets
nach neuen Maglichkeiten zu
suchen um zur Verbesserung
und Optimierung beizutragen,
hat Toques d‘Or das Poten-
zial erreicht, mafgeblich an
der globalen Vernetzung und
Weiterentwicklung  beizutra-
gen. Kochkunst, ob klassisch,
modern oder regional, spielt
dabei eine herausragende Rol-
le, um kulturelle und politische
Barrieren zu iiberwinden®, er-
klart Toques d Or-President

Ernst-Ulrich Schassberger.
»Mit der Fihigkeit zur Um-
setzung und mit dem Mut, im
Wandel der Zeit bestehen zu
kénnen, hat sich der einstmals
gelegte Grundstein von Eckart
Witzigmann, zu einer erfolg-
reichen 25-jihrigen Firmenge-
schichte entwickelt®, restimiert
Schassberger zum Jubilium.

22. Koch-Festival

Regionale Késhichkeiten kulinarisch entdecken!
www.kochfeslival.de
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